
零食產品市場規模
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美國

$100.9
  中國 

$45.3

英國

$22.7

 巴西

$18.9
 印度 

$12.1
 澳大利亞 
$7.4

紐西蘭

$1.6

TOTAL

$451

2016 預估市場價值單位: 十億美金(1)
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零食產品朝向更天然健康的趨勢前進4

乳製品類 堅果類新鮮蔬果
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資訊快報: 
零食消費趨勢

在大多數已開發國家和開發中國家，由於日益繁忙的生活方式，促使消費市場對於快速
且方便的點心產品需求升高。 以全球宏觀數據來看，年輕的消費族群帶動零食需求蓬勃
發展，他們認為健康的零食能夠幫助身體保持能量平衡，對於體重管理也有所助益。



*Based on the snacking frequency a day

 π的ԪႡۜڭ׵׸
ঐ੄ڭπ׵੬๝ԪႡۜ零食̹݊ఙɪ
༰ˇක೯的ପۜᗳй.

৷ஐͣᓃː
ऊ൬٫ಂܙ零食ঐ੄Ꮝпܵڭঐඎ̻
ፅdబў৷ஐͣᐄቮ的零食Ϟܘɽ的
ቖਯዚึf6

ᙳ੭˙ک的̍ༀ

ఊ΅̙א˸ࠠል܆ɹ的̍ༀ, ᄣ̋
ᙳ੭的کл׌˲Ꮝпಯˇई൬.4

ᓃː˾᎛
˸零食eᓃː՟˾᎛食的ცӋ
ᄣ .̋1

ዚึ

1. Euromonitor | Packaged food 2017
2. Mintel | Food & Beverages
3. Mintel | ’Snacking Motivations and Attitudes’ May 2017
4. Mintel | ‘Consumer Snacking Trends’ January 2017

5. New Nutrition Business | ‘10 Key Trends In Food, Nutrition
& Health 2016’ December 2016

6. Mintel | ‘Dairy Snacking’ August 2017

༟ࣘԸ๕:

ഁ܀ ϋჀ的ϓɛ ຯᙧഁ܀的ࢬ࢕ ኪᙧഁ܀的ࢬ࢕ ϋ٫ڗ

2.5 3 2.9 2.4 2.2

吃零食的ਗዚ

50% 
ІҢတԑ

37% 
တԑ
৴ቯช

27%
ک˙

26%
əһ਄ੰމ

24%

ᶣᏀ 

ɽε數的ऊ൬٫吃
零食݊މəІҢတ
ԑf਄ੰ՟Σ的零
食Ꮠ˸�λ吃ͦމ�
ᅺdʑঐᜫऊ൬٫
Ԯա零食 .3

每天吃零食的次數5




